H. CONGRESO DEL ESTADO
DE GUANAJUATO

DICTAMEN QUE LA COMISION DE TURISMO PRESENTA AL PLENO DEL CONGRESO, DE LA PROPUESTA DE PUNTO
DE ACUERDO FORMULADA POR LA DIPUTADA Y EL DIPUTADO INTEGRANTES DEL GRUPO PARLAMENTARIO DEL
PARTIDO MOVIMIENTO CIUDADANO POR EL QUE SE EXHORTA A LA SECRETARIA DE TURISMO E IDENTIDAD DEL
ESTADO DE GUANAJUATO A IMPLEMENTAR DE MANERA INMEDIATA UNA CAMPANA INTEGRAL DE DIFUSION
TURISTICA, PARA INCREMENTAR LA AFLUENCIA DE VISITANTES Y FORTALECER LA IMAGEN DEL ESTADO DE
GUANAJUATO (ELD 115/LXVI-PPA).

A la Comision de Turismo le fue turnada para estudio y dictamen, la propuesta de
punto de acuerdo formulada por la diputada y el diputado integrantes del Grupo
Parlamentario del Partido Movimiento Ciudadano por el que se exhorta a la Secretaria de
Turismo e Identidad del Estado de Guanajuato a implementar de manera inmediata una
campana integral de difusion turistica, para incrementar la afluencia de visitantes y fortalecer

laimagen del Estado de Guanajuato.

Analizada la propuesta de referencia, esta Comisién de conformidad con lo
dispuesto en los articulos 92 —fraccién VI y 186 de la Ley Organica del Poder Legislativo del

Estado de Guanajuato rinde el dictamen, con base en las siguientes:

CONSIDERACIONES

En sesién ordinaria del 24 de abril de 2025 ingreso la propuesta de punto de
acuerdo; misma que, con fundamento en el articulo 120 —fracciones Il y lll— de la abrogada
Ley Orgénica del Poder Legislativo del Estado de Guanajuato, se turné por parte de la

Presidencia de la Mesa Directiva a esta Comisién legislativa para su estudio y dictamen.

En reunion de la Comisidn de Turismo de fecha 7 de mayo de 2025, se dio cuenta

con la propuesta.
Propésito de la propuesta de punto de acuerdo.

En las consideraciones de la propuesta de punto de acuerdo se puede leer que:
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El turismo en Guanajuato representa un pilar esencial para el desarrollo econémico,
social y cultural del estado. Con una rica herencia histdrica, patrimonios reconocidos
por la UNESCO y una vibrante oferta cultural, Guanajuato se posiciona como un
destino turistico de relevancia nacional e internacional.

El turismo en Guanajuato contribuye significativamente al Producto Interno Bruto
(PIB) estatal, representando aproximadamente el 10% del mismo y generando mas
de 190 mil empleos directos’. Ademds, el 45% del turismo en la entidad es de origen
nacional, lo que refleja la preferencia de los mexicanos por los destinos
guanajuatenses®.

La Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos establece en su articulo
25, que corresponde al Estado la rectoria del desarrollo nacional, promoviendo el
crecimiento econdémico y el empleo. En este sentido, el turismo se alinea con estos
objetivos al ser una fuente importante de ingresos y generacién de empleo.

A nivel internacional, México es parte de convenios que promueven el turismo
sostenible y la proteccién del patrimonio cultural, como la Convencién sobre la
Proteccién del Patrimonio Mundial, Cultural y Natural de la UNESCO.

Guanajuato, con San Miguel de Allende y Guanajuato capital, tiene dos ciudades
Patrimonio de la Humanidad, lo que implica compromisos para su conservacion y
promocién turistica.

De acuerdo con declaraciones del presidente de la asociacion civil Hoteles y
Moteles de Ledn, Eduardo Bujaidar, desde la pandemia no se han podido recuperar
los porcentajes de ocupacidn hotelera en el estado, y el sector turistico en general
ha tenido que navegar contra corriente debido a dos aspectos fundamentales®:

1. La inseguridad.

2. Las plataformas digitales de hospedaje.

El lider hotelero, destacd que por estos aspectos, el sector hotelero en Guanajuato
enfrenta ya cifras preocupantes en la ocupacidn. Las cifras preliminares son las

siguientes:
' Disponible en: httpsi//24-horas.ms/mexico/politica/gobernadores/Guanajuata/gobernadar-de-guanajuato-destaca-la-importancia-del-
turismo/, consultado el 22 de marzo de 2025,
2 Disponible en: https://nuestrasnoticiasbajio.com/guanajuate/45-por-crento-del-turismo-en-guanajuato-es-nacienal-sectur/, consultado el
22 de marzo de 2025.
3 Disponible en: https://kuali.com.mx/webi2025/04/22/tuvieron-silac-y-sma-la-mas-alta-ocupacion-hotelera/, consultado el 22 de marzo de

2025,



H. CONGRESO DEL ESTADO
DE GUANAJUATO

~ Guanajuato capital 35%
~~ Dalores Hidalgo CIN 15% a 20%
~* |rapuato 29%
~- Celaya 20%
" Silao 45%
~ Leon 39%
~ San Miguel de Allende 55%

Promover el turismo en Guanajuato no solo impulsa la economia, sino que también
fortalece la identidad cultural y la cohesion social. La inversion en infraestructura
turistica y la promocién de destinos contribuyen al desarrollo regional y a la mejora
de la calidad de vida de los habitantes. Ademads, el turismo sostenible garantiza la
conservacion del patrimonio para las futuras generaciones.

Frente al panorama que atraviesa el sector turistico de nuestra entidad, es necesario
que desde la Poder Ejecutivo se instrumenten las medidas necesarias para reforzar
la oferta turistica de Guanajuato.

Consideraciones de quienes integramos la comisién dictaminadora.

Nuestra ley organica sefiala —en el articulo 79— que las comisiones legislativas
tienen por objeto la elaboracién de dictdmenes, opiniones o resoluciones de los asuntos que

son competencia del Congreso del Estado.
Esta comisién, de conformidad con lo dispuesto en el articulo 124 de la Ley Organica
del Poder Legislativo del Estado, tiene competencia para conocer y dictaminar los asuntos

siguientes:

I. Los que se refieran a las iniciativas de ley o modificaciones, relacionadas con

legislacion en materia de turismo;

Il. Los relacionados con el desarrollo turistico del Estado;
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lil. Los relativos a las acciones de los gobiernos estatal y municipales, asi como la

vinculacion intergubernamental en materia de desarrollo turistico; y

IV. Otros anédlogos que, a juicio de la Presidencia del Congreso del Estado, sean

materia de tratamiento por esta comisién.

Con fundamento en las fracciones Il y lll del entonces vigente articulo 120, hoy
articulo 124, de la Ley Organica del Poder Legislativo del Estado de Guanajuato, se turné a

esta Comisidn legislativa la propuesta de punto de acuerdo.

La propuesta que se dictamina tiene como propdsito realizar un respetuoso exhorto
a la Secretaria de Turismo e Identidad del Estado de Guanajuato para que implemente de
manera inmediata una campanfa integral de difusidn turistica, para incrementar la afluencia

de visitantes y fortalecer la imagen del Estado de Guanajuato.

Si bien nuestra ley orgénica no define las propuestas de punto de acuerdo, el
Prontuario de términos, practicas y procedimientos mds usados en el trabajo parlamentario,
expedido durante la Sexagésima Cuarta Legislatura de este Congreso, apunta lo que

debemos entender por estas:

Resolucién tomada por la mayoria de los legisladores, para establecer la postura
politica, econdmica, social o cultural del Congreso en asuntos de interés publico
que, por su naturaleza, no requieran sancién, promulgacion ni publicacion (Luna
Kan, 2012, p. 3).

En este sentido, es que a través del presente dictamen queremos fijar nuestra

postura con relacién a la materia de este exhorto.
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Analizada la propuesta, tenemos que el fondo de la misma esta dirigido a que el
Ejecutivo del Estado, a través de la Secretaria de Turismo e Identidad, realice acciones
publicitarias para atraer una mayor cantidad de visitantes a la entidad, de tal manera que esta
afluencia se vea reflejada en la ocupacién hotelera que, a decir de las personas diputadas
iniciantes, se ha visto mermada por dos razones fundamentales: |la primera relacionada con
la inseguridad y la segunda con la competencia que representan las plataformas digitales de

hospedaje.

Al respecto, es comprensible la preocupacion que los iniciantes comparten con el
presidente de la asociacién civil de Hoteles y Moteles de Ledn, dando como posible solucién

promover y reforzar la oferta turistica en la entidad.

Previo a dictaminar, el 21 de mayo del afio en curso aprobamos por unanimidad

solicitar a la secretaria de Turismo e Identidad, informacién sobre la materia del exhorto.

Mediante oficio SECTURI/DS/308/2025, de fecha 19 de junio de 2025, la secretaria

de Turismo e ldentidad compartio lo siguiente:

Asimismo, agradecemos el interés del Poder Legislativo por coadyuvar en el
fortalecimiento de la promocién turistica de nuestra entidad, especialmente ante los
retos que enfrenta el sector turistico a nivel nacional e internacional. Coincidimos
plenamente en que el turismo es un pilar estratégico para el desarrollo econémico,
social, cultural y territorial del estado, asi como una herramienta fundamental para
la proyeccidn positiva de Guanajuato.

En este contexto, informamos respetuosamente que, desde el inicio de la actual
administracion y en cumplimiento al compromiso de consolidar una politica turistica
cercana a la gente, con identidad, enfoque social y visién global, se han
implementado una serie de acciones contundentes, integrales y sostenidas en
materia de promocidn y difusidn turistica, encaminadas precisamente a incrementar
la afluencia de visitantes y fortalecer la imagen del Estado de Guanajuato.
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1. Campaiias de difusién integral y promocién turistica.

La Secretaria de Turismo e Identidad ha disefiado y ejecutado campafas de
promocién con cobertura nacional e internacional, fundamentadas en el
aprovechamiento de los atributos culturales, patrimoniales, naturales y
enogastrondmicos de Guanajuato. Estas campafias se han realizado a través de una
estrategia multicanal, que incluye:

e Publicidad en medios tradicionales (televisién, radio, prensa y banner nacional,
asi como en medios alternativos);

e Estrategias digitales en redes sociales, motores de busqueda con contenidos
segmentados por mercado;

e Viajes de familiarizacién (Fam Trips) con medios especializados, creadores de
contenido, agencias y turoperadores, generando cobertura editorial de alto
valor;

» Generacién de boletines de prensa para promocionar y difundir al estado de
Guanajuato en mercados nacionales e internacionales enviando estos boletines
a medios de comunicacién especializados promoviendo y destacando los
atractivos turisticos;

® Pautas en medios digitales y tradicionales, con resultados medibles en alcance,
conversion e interaccion;

e Publicidad en medios especializados turisticos; y

® Acciones de promocidon de particulares, municipios y agrupaciones turisticas
autorizadas a través del Consejo del Fondo para la Promocidn Turistica.

Estas acciones se han acompafiado de camparfias de relaciones publicas,
generacién de contenidos, produccién de videos promocionales y la creacion de
materiales editoriales que posicionan a Guanajuato como un destino diverso,
seguro y competitivo.

Por considerarlo de alta relevancia y en cumplimiento puntual al exhorto emitido,
me permito informar que, como parte de una politica de articulacién permanente
con el sector turistico del Estado, hemos conformado una Comisién de Promocion
Turistica, integrada por representantes de cdmaras, asociaciones y lideres
empresariales del ramo, con quienes se ha establecido una ruta de trabajo
colaborativa.

Esta comisidn tiene como propdsito disefar y coejecutar campafias de promocion
turistica con impactos diferenciados en los dmbitos local, regional, nacional e
internacional, atendiendo los distintos segmentos de mercado y fortalezas del
destino. A partir de esta sinergia, y como accién inmediata, se encuentra en marcha
el lanzamiento de la primera campafia estratégica de verano para el periodo 2025,
la cual estara enfocada en posicionar a Guanajuato mediante mensajes especificos
y segmentados para distintos tipos de visitantes: turismo cultural, romance,
reuniones, gastronémico, naturaleza, bienestar y familiar, entre otros.
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Esta campafa, ademds de contemplar acciones de comunicacién en medios
tradicionales y digitales, incluiré estrategias de marketing territorial, presencia en
ferias internacionales y nacionales, activaciones en ciudades clave y esfuerzos de
atraccién de visitantes tanto nacionales como internacionales. Todo ello con la
finalidad de consolidar a Guanajuato como un destino lider, auténtico, competitivo
y con identidad propia, alineado con los principios del Gobierno de la Gente y la
vision humanista que rige esta administracién.

2. Participacion en eventos nacionales e internacionales

En el presente afio, Guanajuato ha tenido y tendréd una participacién activa y
estratégica en ferias, tianguis y foros estratégicos, estas participaciones de
Guanajuato en los principales foros, ferias y encuentros turisticos nacionales e
internacionales forman parte de una estrategia integral de promocién y
posicionamiento del destino, disefiada para fortalecer nuestra presencia en los
mercados clave y consolidar su identidad turistica a nivel global.

Esta estrategia se articula en niveles complementarios: internacional, nacional y
local, con el objetivo de proyectar a Guanajuato al no ser un destino de playa, enfoca
su promocién como un destino diverso, competitivo, sostenible, culturalmente rico
y profesionalmente preparado para recibir todo tipo de visitantes, desde el turista
de placer hasta el viajero de negocios.

A nivel internacional, la presencia de Guanajuato en plataformas como:

e FITUR (Espafia);

* ANATO (Colombia);

® JATA (Japdn);

e FIEXPO (Latinoamérica); e
¢ [BTM Américas.

Teniendo como finalidad abrir nuevos mercados, fortalecer relaciones turisticas y
comerciales, asi como posicionar nuestros productos turisticos en el radar de
compradores globales, tour operadores, medios especializados y visitantes.

En el émbito nacional, se participa en ferias y congresos estratégicos como:

e Tianguis Turistico México,

® Forever Wedding Summit,

® Bodas LAT,

e Adventure Travel Network (ATMEX),

* Congreso Nacional de la Industria de Reuniones (CNIR),
® Meeting Place México,

® Tianguis Turistico de Pueblos Magicos,

e NEEXTT Unique Hotels & Destinations, y

¢ Eventos organizados por asociaciones como MPI, PCMA.
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Estas acciones buscan consolidar la posicién de Guanajuato como un destino lider
en turismo.

Regionalmente, se promueve una narrativa de integracién entre los municipios del
estado, mostrando la riqueza de destinos como Ledn, San Miguel de Allende,
Guanajuato capital, Irapuato, Celaya, Silao, Dolores Hidalgo y de manera general de
los 46 destinos de Guanajuato. Encuentros como Endémico Huella Culinaria y el
Encuentro de Cocina Tradicional reafirman el compromiso con el turismo
comunitario, el fortalecimiento del patrimonio vivo y el impulso a la identidad
regional como motor de desarrollo.

En el dmbito local, esta estrategia también permite que los actores turisticos del
estado como: empresas, municipios, cocineras tradicionales, banqueteros, recintos,
hoteles, DMCs y comunidades participen en cadenas de valor mas amplias,
promoviendo asi la generacién de vinculos comerciales, nuevas narrativas turisticas
y se promueve el sentido de pertenencia con la marca Guanajuato como un destino
que ofrece experiencias unicas y auténticas.

En su conjunto, esta agenda de participacidn turistica responde al objetivo de
posicionar a Guanajuato como uno de los destinos més relevantes de México y
Latinoamérica, articulando su riqueza histdrica y cultural con una visién de futuro
basada en la innovacién, la sostenibilidad y el desarrollo econémico incluyente, aqui
un resumen de estas acciones:
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Como parte de la estrategia de promocién también hemos realizado giras de
promocidn internacional en los principales paises emisores de visitantes
internacionales para Guanajuato:
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e Fstados Unidos;
® Espafia; y
® Japon.

Gira Estados Unidos (Los Angeles, San Diego y Houston)

En Estados Unidos se cerraron citas de negocios, realizamos presentaciones de la
oferta turisticas ante comunidades migrantes y mercados potenciales, asi como
activaciones para pulsar el turismo hacia Guanajuato.

Gira en Espaha

Guanajuato fortalecimos nuestra presencia internacional realizando presentacién
de productos patrimoniales y gastronémicos a tour operadores europeos para su
inclusién en paquetes turisticos, con el fin de atraer turismo de largo alcance desde
Espafia y Europa, posicionando a Guanajuato como un destino atractivo para el
europeo presentando una oferta cultural, sostenible y de turismo premium.

Gira en Japon

En mayo realizamos una gira que incluyé acciones especificas de promocion para
fortalecer la atraccién turistica y de inversién, con valor agregado cultural y
sostenible, asi como presentaciones ante agentes de viajes en Osaka, Nagoya y
Tokio, destacando el interés del turista japonés por cultura y naturaleza; Japén es ya
el cuarto mercado emisor hacia Guanajuato con mas de 155 mil visitantes en 2024.

Esta gira buscé consolidar la imagen de Guanajuato como destino cultural de alto
nivel, diversificar el turismo emisor con fuerte presencia de Japdn y establecer
relaciones culturales que se traduzcan en el incremento de visitantes para
Guanajuato desde Japdn.

Adicionalmente tenemos proyectadas la realizacion de giras de promocién en
Colombia y Canada, asi como en otras ciudades de Estados Unidos, que son los
principales mercados emisores de visitantes internacionales para Guanajuato; giras
de promocién en las que integraremos de manera activa a la cadena de valor
turistica de Guanajuato.

Estas participaciones han permitido establecer citas de negocio, firmar convenios
de colaboracién y posicionar productos turisticos como la Ruta del Vino, La Senda
del Arriero, los Pueblos Mégicos y las Ciudades Patrimonio.

3. Activaciones y acuerdos estratégicos

La estrategia de promocién también ha contemplado activaciones directas en
mercados prioritarios, tanto nacionales como del extranjero, mediante diferentes
alianzas y acciones con mayoristas y operadores turisticos, aerolineas nacionales e
internacionales y corporativos turisticos, asi como con plataformas de
comercializacion.
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Como parte de las acciones en colaboracién con operadores turisticos, agencias de
viajes, plataformas digitales y medios de transporte terrestres y aéreos en mercados
clave se busca fortalecer la visibilidad de Guanajuato como un gran destino turistico
con una oferta consolidada.

En el caso especifico de Espafia, uno de los principales emisores de turismo hacia
Guanajuato y puerta de entrada al mercado europeo, se han ejecutado campaiias
de marketing cooperado con reconocidas agencias y operadores como Viajes
CATAI, ICARION-W2M, Viajes El Corte Inglés, TUI Espafia y CIVITATIS, entre otros.
Estas acciones incluyen desde banners digitales, envios de newsletters, landing
pages, inserciones en blogs especializados, redes sociales, hasta acciones directas
en puntos de venta y eventos presenciales como road shows y activaciones
gastronémicas. Todas estas actividades tienen como objetivo posicionar a
Guanajuato entre los principales destinos del viajero europeo contemporaneo, que
busca cultura, historia, gastronomia y turismo sostenible.

Asimismo, a través de plataformas digitales globales como Despegar.com, Expedia
y Civitatis, Guanajuato ha tenido presencia estratégica en secciones clave como
HH "o f 0o "o H " " " H o8
ome", "Ofertas”, “"Hoteles", "Vacaciones" y "Vuelos", en versiones web y mdéviles,
tanto en México como en Estados Unidos. Esto ha permitido conectar con el viajero
digital en sus primeras etapas de planeacion de viaje, con llamados directos a la
accion y visibilidad de nuestros productos turisticos y experiencias destacadas.

En el ambito nacional, la alianza con operadores receptivos como Mexitours y
Conextur, asi como la colaboracién con lineas de autobuses como ETN Turistar Lujo
y Primera Plus, ha favorecido la promocién del estado en corredores estratégicos
como Ciudad de México, Guadalajara y Querétaro, a través de pantallas, brandeo,
videos en unidades y terminales, boletos digitales, newsletters y redes sociales,
generando una conexidn efectiva con viajeros frecuentes del mercado regional.

En cuanto a medios de transporte aéreo, la estrategia se complementa con una
destacada presencia de Guanajuato en medios a bordo de aerolineas como Volaris,
Viva Aerobus y Avianca, incluyendo revistas digitales, menus de abordo, guias de
entretenimiento, publicidad en portaequipajes y mesas, asi como videos
promocionales en vuelos seleccionados, ampliando significativamente el alcance
del mensaje turistico del estado a un publico cautivo y segmentado.

Cada una de estas acciones responde a un propésito claro: colocar a Guanajuato en
el radar del viajero internacional y nacional, atraer mds visitantes, alargar su estancia,
diversificar mercados emisores y fortalecer la identidad turistica del estado como un
destino de gran riqueza cultural, histérica y vivencial. A través de alianzas
estratégicas y una ejecucion multicanal, se esta construyendo una narrativa turistica
sélida, moderna y competitiva, alineada con la vision del Gobierno de Guanajuato
de impulsar un turismo mas sostenible, incluyente y con identidad.
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4. Coordinacién institucional, sectorial y gobernanza.

Asimismo, se ha fortalecido el didlogo permanente con el sector turistico a través
de:

® Reuniones periédicas con asociaciones, camaras y prestadores de servicios
turisticos.

e Disefio participativo del Programa Estatal de Turismo 2025-2030.

e Comités consultivos para la mejora continua de la promocién y el desarrollo
turistico.

e Comités ciudadanos de Pueblos Magicos.

Todo ello ha contribuido a alinear los esfuerzos de promocién con las necesidades
del sector y con las tendencias del mercado.

5. Resumen general de acciones ejecutadas o por ejecutar

e Mds de 100 camparfas de promocion en mercados estatales, regionales,
nacionales e internacionales.

* 10 ruedas de prensa con medios nacionales y locales.

® 13 acuerdos comerciales con aerolineas, lineas de autobuses, operadoras y
mayoristas.

* 30 viajes de familiarizacion.

» Mds de 99 millones de impactos en digitales acumulados en redes y buscadores.

En este mismo contexto, es resaltar que, también seguimos trabajando y ejerciendo
acciones a través del Fondo de Promocién Turistica del Estado (COFOTUR), mismo
que tiene como objetivo contribuir a la consolidacién y fortalecimiento del Estado
como uno de los principales destinos turisticos del pais, a través de acciones de
promocién y difusién de la estrategia turistica de Guanajuato, mediante diferentes
instrumentos con alcance estatal, nacional e internacional. No omito mencionar que,
a la fecha el 100% de estos recursos se destinan a estas acciones de difusion y
promocién de los atractivos de la entidad, esto gracias a la reforma de la Ley de
Hacienda estatal con el apoyo del H. Congreso del Estado de Guanajuato.

En suma, esta Secretaria reitera su compromiso con el impulso permanente del
turismo en Guanajuato, atendiendo los principios de sostenibilidad, competitividad,
inclusién y participacién ciudadana, e impulsando una narrativa de identidad
positiva, orgullosa y abierta al mundo.
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De lo expuesto, se advierte que la Secretaria de Turismo e Identidad cuenta con una
planeacién estratégica robusta en cuanto a la promocién y difusion turistica, al hacer uso de
multiples plataformas de difusidn, activaciones territoriales, relaciones publicas, alianzas
estratégicas con actores clave e inclusién de los miembros del sector en decisiones de la
politica turistica. Es por ello que se considera que la materia del exhorto ya estd siendo

atendida por la autoridad correspondiente del Poder Ejecutivo del Estado.

Si bien pudiera argumentarse que los resultados no se ven reflejados en las
estadisticas, es importante resaltar que este nuevo modelo de promocidn turistica lleva en
operacidn alrededor de un afio y resulta complicado que ofrezca resultados con inmediatez,
ya que todo ejercicio de planeaciéon e implementacién inexorablemente cuenta con un

periodo de maduracién, seguimiento y evaluacién.

Asi, y en atencion a la informacién remitida, quienes integramos esta comision
legislativa, consideramos que la propuesta de punto de acuerdo debe dictaminarse en

sentido negativo.

Por lo anteriormente expuesto, sometemos a consideracion de la Asamblea, la

aprobacion del siguiente:

ACUERDO

Unico. No resulta procedente la propuesta de punto de acuerdo formulada por la
diputada y el diputado integrantes del Grupo Parlamentario del Partido Movimiento
Ciudadano por el que se exhorta a la Secretaria de Turismo e Identidad del Estado de
Guanajuato a implementar de manera inmediata una campanfa integral de difusion turistica,
para incrementar la afluencia de visitantes y fortalecer la imagen del Estado de Guanajuato

(ELD 115/LXVI-PPA).
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En consecuencia, se ordena el archivo definitivo de la propuesta de punto de

acuerdo.
Guanajuato, Gto., 16 de octubre de 2025.
La Comision de Turismo
2 AR TG 5
Pl AT
Diputado Luis Ricardo Ferro Baeza
win. Pagr. (bl o
Diputado Ak uez Becerra Diputata Yesenia Rojas Cervantes
Diputada Diputada lﬁr.{r guilar Gonzalez

ESTA HOJA DE FIRMAS CORRESPONDE AL DICTAMEN QUE LA COMISION DE TURISMO PRESENTA AL PLENO DEL CONGRESO, DE
LA PROPUESTA DE PUNTO DE ACUERDO FORMULADA POR LA DIPUTADA Y EL DIPUTADO INTEGRANTES DEL GRUPO
PARLAMENTARIO DEL PARTIDO MOVIMIENTO CIUDADANO POR EL QUE SE EXHORTA A LA SECRETARIA DE TURISMO E
IDENTIDAD DEL ESTADO DE GUANAJUATO A IMPLEMENTAR DE MANERA INMEDIATA UNA CAMPANA INTEGRAL DE DIFUSION
TURISTICA, PARA INCREMENTAR LA AFLUENCIA DE VISITANTES Y FORTALECER LA IMAGEN DEL ESTADO DE GUANAJUATO (ELD
115/LXVI-PPA).






